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NHM Limited:
фасование масла

Компания NHM Limited представит оборудование
для упаковки сливочного масла в брикеты от чешс�
кой компании Milcom. Оборудование европейского
производства соответствует всем стандартам ЕС,
характеризуется высоким качеством и надежностью.

«Русская Трапеза»:
и для сыпучих,
и для жидких

Компания «Русская Трапеза», ежегодно прини�
мающая участие в международной выставке «Агро�
продмаш», представит в этом году новинки — печь
для обжаривания сыпучих продуктов CS�3000 KF и
автомат для выдува ПЭТ�тары Compact A4 PET.

Печь предназначена для обжарки различных
видов орехов, семян подсолнечника, сухофруктов
и т.п. Наличие четырех камер для жарки позволяет
задавать различные температурные режимы. Печь
состоит из двух зон жарки: промежуточной зоны и
зоны охлаждения — причем для каждой из них тем�
пературные значения регулируются отдельно. Впер�
вые в мире в печи представлена уникальная техно�
логия диффузионного соления, обеспечивающая
улучшение вкусовых качеств продукта, а также уве�
личение срока годности продукта до двух раз.

Автомат выдува ПЭТ�тары предназначен для
производства бутылок любых заданных форм и раз�

меров объемом от 0,2 до 2 литров и диаметром гор�
лышка 28 и 38 мм. Благодаря инновациям в области
повышения эффективности использования сжатого
воздуха для раздува преформ, автомат обладает
высокой производительностью (до 3000 бутылок в
час) при относительно низких производственных
затратах.

Помимо новинок, на выставке будут продемонст�
рированы такие фасовочно�упаковочные автоматы,
как SBi 150f — для упаковки жидких и пастообраз�
ных пищевых продуктов, SBi 310 st, РТ�УМ�ГШ�С
(Серво).

BOSCH: машина
для упаковки в пакеты
Фирма BOSCH представит автомат SVI, способ�

ный упаковывать продукт в различные стандартные
пакеты, такие как пакет�подушка, пакет с боковыми
складками и пакет с плоским дном, а также пакет с
угловым швом, дойпак и зип�лок. Низкая высота ма�
шины обеспечивает компактный поток продукта,
что позволяет получить более высокую скорость,
увеличить эффективность и эргономику.

Поведение пользователей интернета отличается от поведения
читателя печатного СМИ, даже если в обеих ролях выступа�

ет один и тот же человек. Читателю журнала достаточно обра�
тить внимание на титульный лист, чтобы определить тематику
издания. В случае с интернет�медиа не все так просто.

Например, согласно нашей статистике, только 20% интер�
нет�пользователей заходят на портал Unipack.Ru напрямую. Ос�
тальные попадают на заинтересовавшую их информацию через
поисковики (73%), сразу переходя на конкретную страницу пор�
тала, или по ссылкам на наши публикации с других информаци�
онных сайтов (7%).

Таким образом, не обложка и не название сайта, а именно
его информационная начинка является ключевой составляю�
щей в результатах популярности того или иного интернет�изда�
ния. Наша начинка, собранная за 12 лет работы портала, может
составить достойную конкуренцию любому «пищевому» СМИ.

Упаковка продукта является неотъемлемой частью процесса
его изготовления и вывода на рынок. Сферой деятельности бо�
лее 80% нашей аудитории является пищевое производство. Как
правило, главный инженер или технолог на таком предприятии
занимается подборкой как пищевой, так и упаковочной техники.
Поэтому еще в 1999 году в каталоге предприятий Unipack.Ru
был создан большой раздел «Кондитерское оборудование».
Постепенно добавлялись другие «пищевые» разделы. Сейчас
рубрикатор по тематике «Пищевое оборудование» насчитывает
10 детализированных основных разделов. Их посещаемость
превышает популярность рубрик по теме «Упаковочное обору�
дование» в 2 раза!

В целом каталог Unipack.Ru включает в себя более 2000 ви�
дов машин, упаковки, материалов и сырья, из которых 500 при�
ходится на пищевой сектор.

Вся информация детально структурирова�
на по тематике, что заставляет весь контент
портала работать на поставленные конкрет�
ным пользователем задачи. Например, если
посетитель зашел в раздел «Оборудование
для мясопереработки», здесь же ему будут
предложены все материалы только по этой
теме.

Если он читает новость
или статью, на этой же стра�
нице он найдет анонсы дру�
гих публикаций и обзоров по
интересующей его теме и
посмотрит подборку пред�
ложений по оборудованию.
При этом посетитель может
не только ознакомиться с
информацией, но и сразу
перейти на страницу произ�
водителей и поставщиков,
выбрать и заказать необхо�
димую технику.

Аналогичный алгоритм
тематических взаимосвязей
через каталог продукции эффективно работает по всему порта�
лу Unipack.Ru.

Каталог пищевого оборудования насчитывает более 1000
производителей и поставщиков. Часть из них являются нашими
клиентами, размещая информационные материалы по бизнес�
тарифам. С некоторыми мы успешно работаем с момента со�
здания портала.

Тарифы «Бизнес», «Бизнес�супер» и «Бизнес�хостинг» —
сбалансированные пакеты услуг, которые мы постоянно совер�
шенствуем. За счет комплексного подхода и гибкости этих та�
рифов компания может достичь максимальных результатов по
охвату интернет�аудитории, интересующейся ее продукцией.

Со дня своего появления на рынке отраслевых интернет�ус�
луг в 1999 году портал Unipack.Ru остается лидером по посеща�
емости среди сайтов пищевой и упаковочной тематики в Рос�
сии и СНГ. На данный момент годовая аудитория портала со�
ставляет 1 700 000 уникальных посетителей.

В Яндекс.Каталоге, где зарегистрированы все российские
интернет�сайты, в разделе «Оборудование» Unipack.Ru занима�
ет первое место.

Также компания продемонстрирует TERRA 25.
Это вертикальная упаковочная машина с превос�
ходными показателями: ее отличительными черта�
ми являются хороший обзор и легкий доступ к уз�
лам, простота и надежность, долгий срок службы и
демократичная цена.

SCHALLER
LEBENSMITTELTECHNIK®:

раздолье
для мясопереработчика
На стенде компании «Шаллер» будет представ�

лено самое разнообразное оборудование для нужд
мясоперерабатывающих предприятий: термофор�
мер и трейсилер SEALPAC, термокамеры DOLE�
SCHAL, специальная версия массажера Magnum
Easy Schaller Technology Edition, вакуумный шприц
REX с устройством для перевязывания колбасных
изделий, весовой этикетировщик, слайсер и чеквей�
ер BIZERBA, оборудование для разделки FREUND.

Unipack.Ru – эффективная площадка
для продвижения пищевого оборудования

Общаясь с представителями компаний�производителей пищевого оборудования, мы иногда сталкиваемся с мнением,
что, раз Unipack.Ru является упаковочным порталом, рекламировать технику для нужд пищевой индустрии
на нем неэффективно. Это мнение опровергает аудитория нашего портала, большая часть которой —
руководители и ведущие специалисты пищевых производств.

и многие другие...

КЛИЕНТЫ ПОРТАЛА UNIPACK.RU

Новинки выставки «Агропродмаш�2011»
(Окончание. Начало на с. 12)

Также на выставке «Шаллер» познакомит отрасль
со своим новым партнером – компанией NOCK, ко�
торая покажет шкуросьемные машины, установки
для удаления жира и соединительной ткани, маши�
ны для нарезки полуфабрикатов и льдогенератор.

А в специальной технологической зоне стенда
будут готовиться продукты�гриль и колбасный хлеб,
а также проводиться дегустации этих и других мяс�
ных и колбасных изделий, произведенных техно�
логами «Шаллер» с использованием комплексных
смесей и добавок SCHALLER TECHNOLOGY® спе�
циально к выставке.

«ИПК Промбиофит»:
всё для жидких и густых

продуктов
«ИПК Промбиофит» представит посетителям но�

винки полуавтоматического оборудования для фа�
сования, упаковки, этикетировки и приготовления
различных жидких и густых продуктов.

Установки просты в эксплуатации, компактны,
надежны и доступны по цене. Кроме того, оборудо�
вание является универсальным и дает возможность
выпускать широкий спектр пищевых и непищевых
продуктов (молоко, мед, сметана, кетчуп, майонез,
жидкое мыло, различные кремы и гели и пр.) в раз�
личной упаковке (бутылки, банки, пластиковые ста�
канчики и ведерки и пр.).
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ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ НОВОСТИ

По материалам Unipack.Ru

la Cup2 – новое слово в фасовании готовых блюд
Компания RPC Barrier Containers выпустила уникальную упаковку для

готовых к употреблению блюд. Концепт разработан Клодом Себбаном,
бывшим президентом французской продуктовой компании Mamma Mia.

Новая упаковка получила название la Cup2. Она представляет собой по�
лимерный стакан с крышкой. В стакане хранится основной продукт, а
в крышке, запечатанной пленкой, — соус. Для удобства транспортировки
и обращения крышка крепится к стакану полимерной лентой. Вскрывать
упаковку нужно, сначала оторвав ленту и затем прокрутив крышку. Выступ
на внутренней стороне стакана прорывает пленку, запечатывающую крыш�
ку, и в результате соус выливается в стакан.

Упаковка подходит практически для любых блюд. Производится она из
однослойного полипропилена, либо с добавлением EVOH барьера, если
продукт требует стерилизации. Срок хранения пастеризованного продукта
в стакане la Cup2 составляет 6 недель, стерилизованного – до года.

Посмотреть на тестирование новой упаковки можно на портале Unipack.Ru по адресу http://
news.unipack.ru/36600/

Компания Traders Point Creamery
упаковала творог в стеклотару

Зернистый творог от компании Traders Point Creamery (город Zionsvillе, штат Индиана) изготовлен
из 100% натурального молока. Теперь этот премиум�продукт будет упакован в высококачественный
стеклянный контейнер.

В 2006 году компания представила на рынке свой зернистый творог, который сразу позициониро�
вался как здоровый продукт, изготовленный по традиционным старинным рецептам без каких�либо

добавок. «Это достойный продукт питания, и мы упорно искали способы
подчеркнуть его уникальность — в том числе, с помощью упаковки, —
говорит Джейн Кунц. — Мы полагаем, что именно стеклянная упаковка,
хорошая альтернатива обычному пластиковому квадратному контейнеру
по двум основным причинам: во�первых, это более безопасная упаковка,
так как при хранении в пластике могут выделяться вредные для человека
газы, а во�вторых — стекло более соответствует образу продукции высше�
го сорта».

По данным Института стеклянной упаковки (The Glass Packaging Insti�
tute), стекло — это единственный вид упаковки, который имеет маркировку
«полностью безопасно» («GRAS»).

С момента обновления упаковки продажи зернистого творо�
га значительно выросли по нескольким направлениям, в том
числе — через интернет�магазин компании.
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За содержание рекламной информации ответственность несет рекламодатель.
Мнения, высказываемые в материалах спецвыпуска, могут не совпадать с мнением Unipack.Ru.
При перепечатке материалов ссылка на Отраслевой портал Unipack.Ru обязательна.
В Интернете ссылка должна быть активной и вести на главную страницу http://www.unipack.ru

Дизайн иллюстраций Павел Горшунов
Редакция Кристина Котович, Екатерина Гусева
Руководитель отдела продаж Руфат Низамов
Менеджеры по рекламе Ксения Петрова,
Татьяна Андреева, Максимилиан Гельман

Генеральный директор Виктор Пугачев
Директор по маркетингу Венера Гарипова

Руководитель информационного отдела Олег Савин
Редактор Екатерина Атрошкина

Макет и верстка Иван Филимонов

По вопросам размещения информации и рекламы
обращайтесь по тел.: (495) 232*0941, 232*0951

info@unipack.ru, www.unipack.ru
Адрес: 115419 г. Москва, 2*й Рощинский проезд, 8

Unipack.Ru [ www.unipack.ru ] is the largest
food and рackaging Internet рortal in Russia and CIS
informing the market players since 1999.

Unipack.Ru keeps the leading role among infor�
mational and advertising sources in the Russian and
CIS Internet. The aim of Unipack.Ru is to provide
companies working within the industry with compre�
hensive information.

Unipack.Ru is available in Russian and English
versions. Russian�speaking visitors make up 82% of
the audience.

More than 800 our advertisers consider us as the
most effective advertising source.

UNIPACK.RU HAS THE HIGHEST TRAFFIC:
✔ Absolute Unique Visitors per day _ 8 000 –10 000
✔ Absolute Unique Visitors per month ___ 200 000
✔ New visitors per month ________________ 57%
✔ Daily newsletter subscribers __________ 25 000

SOURCE OF VISITORS:
✔ Direct visitors ________________________ 20%
✔ Visitors from other websites _____________ 7%
✔ Visitors from Search Engines ___________ 73%

POPULAR SECTIONS OF UNIPACK.RU
(pageviews per month):

✔ Companies & Products Catalogue ____ 250 000
✔ News, Articles, Interviews ___________ 130 000
✔ Product Gallery ____________________ 85 000
✔ Trade Marketplace _________________ 65 000

See complete information ab�
out our statistics, advertising and
PR advantages in our presenta�
tion promo.unipack.ru

Unipack.Ru [ www.unipack.ru ] — самый попу�
лярный отраслевой интернет�портал в России
и СНГ, созданный в 1999 году.

Unipack.Ru является одним из лидеров среди
информационных и рекламных пищевых и упако�
вочных сетевых ресурсов в России и СНГ. Цель
портала — обеспечение компаний, работающих
на рынке, полноценной профессиональной ин�
формацией.

Unipack.Ru имеет русскую и английскую вер�
сии. Русскоговорящая аудитория составляет 82%.

Более 800 компаний — наших клиентов —
оценивают портал как наиболее эффективный
рекламный ресурс.

UNIPACK.RU –
САМЫЙ ПОСЕЩАЕМЫЙ ОТРАСЛЕВОЙ ПОРТАЛ:

✔ Уникальные посетители в месяц ____ 200 000
✔ Дневная аудитория (человек) _ 8 000 –10 000
✔ Доля новых посетителей _____________ 57%
✔ Подписчики на новости (человек) ____ 22 000

ИСТОЧНИКИ ПЕРЕХОДОВ НА UNIPACK.RU:
✔ Прямой трафик _____________________ 20%
✔ Сайты�источники переходов ___________ 7%
✔ Поисковые системы _________________ 73%

ПРОСМОТРЫ РАЗДЕЛОВ ПОРТАЛА (в месяц):
✔ Каталог предприятий и продукции __ 250 000
✔ Новости, статьи, интервью _________ 130 000
✔ Галерея продукции ________________ 85 000
✔ Торговая площадка ________________ 65 000

Об эффективности продвижения пищевого
оборудования и сырья на портале Unipack.Ru
читайте на с. 14 и в презентации

promo.unipack.ru

Unipack.Ru
в цифрах

About
Unipack.Ru

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ НОВИНКИ

Компания NINE провела
редизайн упаковки
минеральной воды

Шведская компания NINE провела редизайн упаковки
минеральной воды Ramlоsa. Целью, поставленной перед
студией, был переход от использования устаревшей стек�
лянной бутылки к современной ПЭТ�емкости высшего ка�
чества с оригинальным дизайном.

Стеклянная тара является дорогостоящей и, кроме
того, наносит вред окружающей среде. И хотя покупатели
минеральной воды обычно не относят пластиковую упа�
ковку к атрибутам премиум�класса, внешний облик новой
бутылки от NINE наверняка сможет их переубедить.

Экзотическое мороженое
набирает популярность в США

В США появилось мороженое с необычными вкусами: поджа�
ренного тоста, попкорна, базилика и даже бекона. Журнал Ice
Cream Reporter составил рейтинг подобных экзотических вкусов.

Итак, в список самых необычных вкусов лета�2011 вошли:
French Toast (французский тост), Buttered Popcorn (попкорн в мас�
ле), Strawberry Basil (клубника в базилике), Late Night Snack (со
вкусом жареной картошки) и Maple Bacon Sundae (кусочки обжа�
ренного бекона).

Производители мороженого сообщают, что за три летних меся�
ца продается 70% годового объема мороженого. Правда, до сих
пор 7 из 10 американцев предпочитают шоколадное, ванильное
или клубничное мороженое. Оставшиеся 30% ищут что�либо экзо�
тическое.

Колбаса в оригинальной
упаковке от Gutfried

Немецкий производитель классических деликатесов
компания Gutfried разработала новый концепт упаковки
для своей куриной колбасы. Теперь, помимо вакуумной
обертки, колбаса будет дополнительно упакована в спе�
циальный пластиковый контейнер.

Компания стремилась создать оригинальную, совре�
менную, качественную, визуально привлекающую внима�
ние и одновременно практичную и экологически безопас�
ную упаковку.

Пластиковый контейнер, выполненный по форме про�
дукта, с крышечкой, которая обеспечивает повторное
закрытие, позволит дольше сохранять колбасу свежей.
Дизайн новой упаковки разработан бразильской компа�
нией Baita Design Studio.

Новые этикетки для мясо�молочных продуктов
готовы пережить вакуумную усадку

Американская компания Avery Dennison разработала новый материал для самоклеящихся этике�
ток, используемых на вакуумных упаковках мясных и молочных товаров. Свойства продукта, получив�
шего название Avery Dennison Shrink PS, позволяют поточно или выборочно наносить этикетки на уже
готовую упаковку непосредственно перед ее заполнением и вакуумной усадкой.

По сравнению с предварительно запечатанными упаковочными материалами, новинка дает боль�
ше свободы действий на поздних этапах производственного цикла — особенно если речь идет об упа�

ковке разных продуктов в рамках одной линейки. Таким образом,
производители продуктов питания могут переодически убирать, а то
и вовсе исключить предварительную печать по упаковке или ее «по�
луфабрикату» из списка задач, сократив тем самым свои расходы и
повысив гибкость производства.

По мнению специалистов из Avery Dennison, наилучшее примене�
ние новинка может найти в упаковках свежего мяса, тушек птицы,
мясопродуктов и сыров. «Перед началом работ над Avery Dennison
Shrink PS мы опросили ведущих игроков молочной и мясной отрас�
лей и выяснили, что у них есть неудовлетворенный спрос на реше�
ние, которое могло бы, с одной стороны, более активно задейство�
вать самоклеящиеся этикетки, а с другой — стать мощным инстру�

ментом для выделения продуктов на полке», — отметил Бассам Халлок, руководитель направления
«Продукты питания» в  Avery Dennison. Второй цели новые этикетки достигают благодаря своим от�
менным усадочным свойствам: попадая в горячую воду в процессе вакуумной усадки упаковки, Shrink
PS растягивается и принимает форму продукта. Хорошие адгезивные свойства материала и его ус�
тойчивость к внешним воздействиям не дают этикетке отклеиться или сморщиться.

Наносить этикетки из нового материала в рамках производственного цикла можно как вручную,
так и с помощью этикетировочного автомата. По словам представителя Avery Dennison, сейчас компа�
ния ведет с известным мировым производителем этикетировочного оборудования TRONICS перегово�
ры о создании автомата специально для нанесения этикеток Shrink PS.

Посетите онлайн�редакцию Unipack.Ru на «Агропродмаш�2011» (стенд 82С35, павильон 8, зал 2)

Оперативная публикация ваших новостей во время выставки

Шоколадный 3D принтер –
будущее подарочного ритейла

Технология, созданная инженерами из University of Exeter в сотрудничестве с Brunel
University и разработчиками программного обеспечения Delcam, позволяет производить
трехмерный объект с помощью последовательных слоев шоколада. Подобная технология
используется в промышленности для производства пластмассовых и металлических изде�
лий, но к такому продукту, как шоколад, тот же принцип был применен впервые.

Процесс разработки не был легким. Шоколад  является сложным материалом и требу�
ет точности при нагревании и охлаждении во время создания 3D�продукта. Но разработчи�

кам удалось успешно преодолеть эти труд�
ности.

Руководитель проекта Лян Хао убеж�
ден: «В будущем такая технология позво�
лит производить и другие продукты, такие
как ювелирные изделия или предметы до�
машнего обихода. В конце концов, многие
товары массового производства могут
быть заменены на уникальные разработ�
ки, созданные специально для клиента».

Сейчас готовится к запуску сайт, на ко�
тором любой желающий сможет заказать
свой дизайн шоколадного шедевра.

По материалам Unipack.Ru


